DISTRIBUZIONE

«Siamo orgogliosi di aver contribuito
allo sviluppo del pet-care nella distribu-
zione moderna — sottolinea Dan
Franco, titolare di Rinaldo Franco Spa
—, cresciuto a valore nel 2010 del 4,5%,
pit del pet-food. La nostra crescita in
gdo ¢ stata sempre a tassi di due cifre
negli ultimi anni, ma I’azienda sviluppa
circa la meta del suo fatturato anche nel-
la distribuzione specializzata dove il
mercato sta mostrando grande vivacita
nel corso del 2011». Tra i best seller si
segnalano i nuovi acquari AcquaFriend
con il vetro posteriore dipinto, 1’abbi-
gliamento “fashion” per cani Best
Friend, i tappetini assorbenti con adesivi
Best Bone, la lettiera in carta Cat&Rina,
la linea di masticazione 8inl e i mangi-
mi per uccelli e roditori Darwin’s. «E al-
I oltre 5.000 referenze a catalogo — pre-
- cisa Dan Franco — aggiungiamo anche
la produzione di private label, consegna-
te con elevato livello di servizio diretta-
mente sul punto di vendita».
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