CONSUMATORI

IL MERCATO MONDIALE DEGLI ALIMENTI PER CANI
E PER GATTI: 2004-2009 (in milioni di euro, tonnellate e %)

'04 '08 '09 '04-'09 '04-'09

var. % var. %

Valore (min euro) 53.121 72.209 ARVE] 34 6
Volume (tonn.) 18.415.676,6 19.646.256,7 19.727.4698 7.1 14
Fonte: Euro Monitor 2009 Largo Consumo |
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Ha registrato una crescita superiore
alla media italiana Rinaldo Franco
Spa, azienda nata 50 anni fa che opera
principalmente nel settore degli acces-
sori per piccoli animali, ma anche nel-
I’alimentazione, e commercializza circa
5000 prodotti, la maggior parte dei qua-
1i distribuiti con il proprio marchio Re-
cord (nella grande distribuzione ¢ pre-
sente con il marchio Best Friend). “Nel
2009 abbiamo avuto una crescita del
16% per quanto riguarda il settore ac-
cessoristica, igiene e cura degli animali
domestici — afferma il titolare Dan
Franco —, mentre per i primi 9 mesi del
2010 ci siamo attestati al 13%. Possia-

mo dire che non abbiamo risentito degli I DISTURBI PIU RICORRENTI "
effetti della crisi, anche perché la con- NELL'ULTIMO ANNO NEI PET NON IN FORMA |
trazione dei consumi individuali € stata L
bilanciata dall’incremento del numero
dei clienti. I prodotti che hanno segnato i
le performance migliori sono quelli per
I’igiene e gli antiparassitari”.
I Allergie, intolleranze alimentari M Patologie che hanno
I Patologie renali richiesto interventi chirurgici
I Patologie legate all'invecchiamento M Sterilizzazioni
T Obesita W Filariosi
IP Stress disturbi comportamentali  CJAltro
Fonte: Assalco Largo Consumo |
|
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